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Tryk pa aarhusfirma i en presset branche

Under pres. Den grafiske branche er
skrumpet markant siden krisens indtog
i2008. Konkurser og rede bundlinjer
har sat sit aftryk pa erhvervet. Dog

er der undtagelser, og det handler

om at finde de nye vaekstomrader,
lyder det fra Lasertryk.dk i Aarhus,

der er et trykkeri i veekst.

Af Morten Jasper

med for 2008.

mja@berfingske.dk

AARHUS: Dystre fremtids-
udsigter praeger den grafiske
branche. De danske trykkeri-
er og grafiske virksomheder,
der saetter farve og bogstaver
i landets beger, aviser, rekla-
mer, invitationer og meget an-
det, har over en bred kam haft
nogle meget vanskelige ar.
Grafisk Arbejdsgiverfor-
ening har netop offentliggjort
enanalyse i den seneste udga-
ve af branchens magasin, der
viser, at det danske tryksags-
marked i dag er 32 pct. min-
dre malt pa volumen og 16 pct.
mindre i markedsveerdi sam-

Analysen er foretaget af
det britiske konsulenthus
Smithers Pira, der ogsa har
set pa det europaeiske marked
ogforudser et fald i omszetnin-
gen pa 5,6 pet. i hele Europa
fra lige over 1.047 mia. til 988
mia. kr. frem til 2017.

Oven i et faldende marked
har den sakaldte reklame-
afgift ligeledes faet dele af
branchen til at krympe sig.

Alligevel er det ikke alle
virksomheder; som lider un-
der det faldende marked. La-
sertryk.dk fra Aarhus har op-
levet vaekst gennem hele kri-
sen, og s sent som i efterdret
foretog virksomheden to op-

keb i branchen og har nu cir-
ka 100 ansatte.

Som folge af den fortsatte
veekst vil den grafiske virk-
somhed bygge en ekstra pro-
duktionsbygning i Skejby,
hvor koncernen i forvejen ra-
der over 8.000 kvm. og efter
feerdiggerelsen vil det totale
fabriksareal na op pa 10.000
kvm.

Det skulle g& hurtigt
Lasertryk.dk er en fortelling
om at gare tingene anderledes
end den etablerede del af er-
hvervet og pludselig fa suc-
ces med det. Stifterne bag La-
sertryk.dk er ikke uddannet i
den grafiske branche og havde
som udgangspunkt ingen vi-
den om tryksager.

»Vi var oprindeligt kunder
til branchen, men oplevede,
at ingen helt deekkede vores
behov: Vi arrangerede fester
og havde behov for billigt og
hurtigt at fa trykt flyers og
plakater. Men det kunne tage
mange dage at fa tryksagerne
leveret, hvis man ikke skulle
betale en formue,« forklarer
stifter og koncernchef Esben
Mols Kabell fra Lasertryk.dk.

Det fik ham til sammen

e

En branche
under pres

W Det danske tryksagsmarked
idag er 32 pct. mindre

malt pa volumen og 16 pct.
mindre i markedsvaerdi
sammenlignet med for 2008.

I For hele Vesteuropa
galder, at tryksagsmarkedet
i gjeblikket falder.

W Iser bger, aviser og reklamer
spas de storste fald de naste
fem &r frem. Til gengaeld er der
vaekst inden for omraderne
emballage og etiketter.
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med sine partnere at investere
ien digital trykmaskine, som
ifelge Esben Mols Kabell ba-
salt set er en avanceret kopi-
maskine. Ud over at lave deres
egne tryksager begyndte de at
tage kunder ind i form af de-
res kontakter blandt de jyske
diskoteker.

»Der var mange i branchen,

Lasertryk.dk forventer at
overtage en raekke konkurrenter
i de kommende &r - samt en
organisk omsatningsvaekst

pa mindst 30 mio. k. i

bade 2012 og 2013.
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som mente, at vores tryk ikke
var flot nok. Men hvis det nu
er hastigheden i leveringen,
der er vigtigst for kunden, sa
er det jo dér, man skal satse,«
forklarer Esben Mols Kabell
om forretningsmodellen.

Nyt potentiale

Det handlede om at fa volu-
men ind, sd de kunne holde
maskinerne kerende i degn-
drift og dermed holde priser-
ne nede.

Lasertryk.dk var blandt de
forste i branchen, som solgte
tryksager online og arbejdede
med standardpriser:

Det er i dag Skandinaviens
storste digitaltrykkeri, og

koncernen, der desuden be-
star af bogtrykkeriet Scandi-
navian Book A/S, offsettryk-
keriet Chronografisk A/S
samt salgsselskaber i Norge,
Sverige, Storbritannien og
Tyskland, omszaetter for et tre-
cifret millionbelab.

Esben Mols Kabell kan sag-
tens fa gje pa udfordringerne
for branchen, men tror pa, at
der midt i de dystre udsigter
for trykkerierne fortsat kan

A

kultur rykker lige nu. Der er
stadig et meget stort marked
for tryksager; og sa handler
det bare om at holde gje og
finde de nye vaekstomrader;«
siger han og peger i den for-
bindelse pa fotoboger:

Det er beger, som forbru-
gerne selv kan sammenszette
hjemme foran pc'en med bil-
leder fra brylluppet eller som-
merferien.

Det er et marked, der sidste

findes nye forretni
der.

»Man skal teenke pa, at der
aldrig er udgivet sa mange bo-
ger som i dag. Det er maske
ikke de store bestsellere, men
hele den her selvpublicerings-

ar alene i ien hav-
de en veerdi af 300 mio. kr, og
Esben Mols Kabell vurderer,
at netop fotobeger vil sta for
cirka 10 pct. af Lasertryk.dks
omszatning om to ar.
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